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MARK.THIS.MOMENT zeigt kleine und große Geschichten aus Natur, Handwerk, Begegnungen. Der Kanal
fängt echte Momente ein, um zu inspirieren und zum Nachmachen aufzurufen. Jedes Stück Content ist so
aufgebaut, dass ein Gefühl, ein Impuls, ein Moment aufgebaut werden soll, der etwas im Inneren
verschiebt. Ziel sind Lebensfreude, Fülle und Verantwortung.
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Y O U T U B E

A N T E  H A M E R S M I T
D I E  P E R S O N  H I N T E R  D E M  K A N A L

Ich bin 43 Jahre alt, verheiratet und habe zwei acht-jährige
Töchter. Die längste Zeit meines Lebens war ich für STIHL in
diversen Funktionen tätig. Nach meinem Mechatronik und
BWL Studium, und nach gut 18 Jahren als Ingenieur und
Manager habe ich die ErgebnisSchmiede gegründet und helfe
Corporate Teams dabei, ihre Ziele auf die Straße zu bringen. 

Meine Social Media Reise habe ich in 2020 mit Fotos von
meinen Bienen begonnen. Was als Hobby begann hat sich zur
Leidenschaft mit einem immer höher werdenden Qualitäts-
anspruch entwickelt. Meine Mission: besondere Momente in
und mit der Natur zelebrieren.
 
Heute bin ich stolz eine sechsstellige internationale
Community bespielen zu dürfen, die sich sehr für Bienen,
Insekten, Natur, handwerkliche Projekte und Nachhaltigkeit
interessieren. Mein Hauptkanal ist Instagram und ich spiegle
den Content auf Facebook, TikTok und YouTube.
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Q U E L L E :  M E T A  B U S I N E S S  S U I T E
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POSTINGS & ENTWICKLUNG
Das dominierende Format sind inhaltvolle Reels mit einer mittleren Dauer
von ca. 60 Sekunden. Ein Großteil davon sind deutschsprachige Voiceover,
ergänzt um einige ASMR Videos. Dabei wird, je nach Inhalt, unterschiedlich
Wert gelegt auf Wirkung und Reichweite. Stories mit dem Blick hinter die
Kulissen und mehrwertstiftende Caroussels sind strategisch auszubauende
Formate.

N A C H  H E R K U N F T

Trotz der Tatsache, dass alle Posts auf deutsch gesprochen, getitelt und
beschrieben sind, zieht der gut wachsende Kanal ein internationales
Publikum an. Es zeichnet sich eine mehrheitlich männliche Zielgruppe
zwischen 25 und 50 Jahren ab. 
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SHORT FORM VIDEOS (REELS /  SHORTS)

CAROUSSEL LEISTUNGEN INKLUSIVE

LONG FORM VIDEOS

STORY BEITRAG

45 bis 90 sec Video
Geskriptete und abgestimmte Storyline
Hochwertig gedrehtes Footage
Professionelles Voice Over mit authentischer
Stimme
Social-Media optimierter Schnitt
Integrierte Untertitel
Professionelles Thumbnail
Auf Wunsch Hintergrundmusik
Beitragsbeschreibung mit Call2Action

ca. 10 min Video
Geskriptete und abgestimmte Storyline
Hochwertiges Footage
Professionelles Voice Over mit Antes Stimme
Longform-optimierter Schnitt
Hinterlegte Untertitel
Professionelles Thumbnail
Abgestimmtes Sounddesign
Beitragsbeschreibung mit Links und Call2Action
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H I G H L I G H T S

GLOBUS
Baumarkt
Reel Collab Posts
7 Reels | 5 DIY + 2 Interviews

HIIVE
Bienenbeuten Startup
Reel Posts
7 Reels | ASMR Videos

2 . 8  M I O
V I E W S

1 1 . 4  M I O
V I E W S

DICTUM
Professionelle Werkzeug
Reel Collab Posts
1 Reel |  ASMR Video

3 2 0 . 2  K
V I E W S

F Ü R  M E H R  R E I C H WE I T E

8 bis 12 Beiträge zum Swipen
Hochwertiges geshootetes Footage
Social Media optimierte Bild- & Video
Bearbeitung
Fertig gestaltete Beitäge
Beitragsbeschreibung mit

                                  Call2Action

F Ü R  T I E F E R E  C O NNE CT I O N S

F Ü R  T H E M AT I S C H E  D E E P D I VE S

[07/25 - 08/25; 04/26]

[03/24 - 06/25]

[02/25]

30 bis 60 sec Clip
Einfach geshootetes Footage
Professioneller Sound
Integrierte Untertitel
Integrierte Call2Action

F Ü R  P R O M OT I O N S  M I T  L I N KS
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